PUBLICIDAD
Y MEDIOS
DIGITALES




CUANDO
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ES CLARO
LA META
ES SIMPLE.
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:QUEVAS
A DESCUBRIR?

QUE APRENDERAS Y COMO ES LA EXPERIENCIA

Serds capaz de desarrollar, planificar y
analizar camparias comerciales y sociales.
Aplicards estrategias publicitarias basadas
en la investigacién para asegurar su
eficiencia.

>
EL ADN

QUIENES LA ESTUDIAN, CARACTERISTICAS Y GUSTOS

Son perfiles curiosos apasionados por la
investigacion, el andlisis, que busquen entender
las necesidades de los diversos publicos para
poder reconocer y también elaborar
estrategias con mensajes acertados.
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:QUE
PROFESIONAL
SERAS?

Aprenderds a planificar, desarrollar y
producir campanas publicitarias, a
redactar textos publicitarios creativos y
persuasivos y a manejar presupuestos
de manera eficiente. Comprenderds a
tu publico objetivo mediante el andlisis
de herramientas como el Customer
Journey y el Mapa de Empatia.

Obtén dos certificaciones de Google
Ads y Display, que te abrirdn las
puertas a una bolsa laboral exclusiva
con agencias reconocidas.

v

Grado de Bachiller
Técnico de Publicidad
y Medios Digitales

Empresas de marketing
y comunicacion

Agencias de publicidad
ATL,BTL y Digital

Centrales y agencias de medios

Agencia In-house

Agencia de medios exteriores

Crear su propia agencia digital
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INTERNACIONALIDAD
:AQUI Y ALLA!

/ﬂ IED  Instituto Europeo di Design - [ED @ () @

u.,i,,,l;!,;AmEnm Universidad Autonoma de Barcelona - UAB @

de Barcelona

BM &
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Universidad de Palermo - UP 3

Pontificia Universidad Catodlica del Ecuador - PUCE @

Universidad Anahuac ':?)

ANIVERSIDAR ANAHIIAC

W FEEVALE Universidade Feevale @

wocUC Duocuc @
AREANDINA  Areandina gy

[l
I et > i T
UTADEO Universidad de Bogotd Jorge Tadeo - UTADEO G

Nota: En estas instituciones tenemos algunas de estas modalidades de internacionalizacién:
Masterclass, Clases espejo, Especializacion, Summer course, Licenciatura y/o Certificaciones en aula.
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MALLA CURRICULAR

MODULO 1
REDACCION DE CONTENIDOS
PUBLICITARIOS

Marketing

Mentoring

Estrategia Personal

B EFSRT

Creatividad

Redaccién Creativa

Storytelling y Creatividad Digital

Taller De Estrategias Publicitarias
Investigacion y estrategias de contenido

Redaccién Creativa Digital

Taller De Contenidos De Marcas

Formacién General de Comunicaciones

MODULO 2
ESTRATEGIAS DIGITALES
PUBLICITARIAS

Comunicacién
Estadistica
Herramientas Digitales

Comportamiento Del Consumidor

MODULO 3 )
GESTION Y PLANIFICACION
DE CAMPANAS

Historia De La Cultura

Inteligencia Relacional

B EFSRT

B EFSRT
B Proceso de Innovacién

B Proceso Creativo y Pensamiento Critico M Taller de Innovacién

B Publicidad En Buscadores 1 B Plan de Marketing digital

B Taller De Estrategias Digitales B Planificacién de medios

B Taller De Campanias B Programatica Y Planificaciéon

B Gestion Y Medicion De Camparias B Taller De Planificacion De Medios
B Post Produccién Publicitaria
B Produccién Audiovisual Publicitaria
B Produccién de campaias
B Taller De Produccioén Digital

Empleabilidad y soft skills . EFSRT

. Innovacion e Investigacion . Publicidad y Medios Digitales
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